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Al'occasion

de I'ouverture
prochaine de la
nouvelle boutique
parisienne du

créa’geur japonais, cinéma et de la chanson ainsi que des
Le Figaro leve milliers d’anonymes ont rendu un
le voile sur son dernier hommage au comédien. Page 30
univers. Page 32

Au Musée d'art moderne de la Ville de

L’EMOTION

Hier, a Bougival (Yvelines), en présence
de Carla Bruni-Sarkozy, le monde du

e p Cequi Dufy ? D'avoir érigé « lo plaisir conume la chase la plus
au peintre Raoul Dufy (1877-1958) vient de s'ouvrir. En plus de cent vingt éri , selon Hergott, I i

La démocratie

par
les plantes
INAUGURATION
DES JOURNEES DES

PLANTES AU DOMAINE
DE COURSON

HIER SOIR

par Fabienne
Reybaud

S ile jardin a une vertuy, c'est
celle d'offrirJa liberté

de parole. Initié ou béotien,
riche ou désargenté, ce milieu
reste ouvert al'autre, Un champ
de tous les possibles. Courson
ressemblait élonnamment  cela.
Depuis plus de 25 ans, cette
manifestation réunit deux fois
T'an, &35 km de Paris,

les pépiniéristes les plus pointus
d'Burope et la clientéle la plus
chic qui soit. Or, hier, il y avait
quelque chose de différent dans
I'atmospheére, une sorte d'égalité,
de fraternité devant les plantes.
Commesicette crise financiére,
due a une spéculation
immatérielle insensée, poussait
& renouer avec ses racines,

avec laterre, D'ailleurs, il y avait.
foule. Sous un soleil éclatant,

de grandes familles de jardiniers,
des décorateurs parisiens,

des botanistes atypiques,

des banquiers anglais, des
directeurs de musée et nombre
de M. et M Tout-le-Monde

les stands

tableau, on traverse Foeuvre de cet artiste, qui de son perg < Fadmirer Le Caféa
étant « frop léger pour étre majeur ». Pourtant, (ei-d ,unmﬁsmmmmmmnmmmoupm
« grand » dn:lqmdudoulm—wnrneménmlqunn@ﬂ

UN « (EDIPE» SENSATIONNEL

OPERA L'ceuvre magistrale de George Enesco renait au Capitole de Toulouse. En attendant Paris ?

1L N'EST pas rare qu'un directeur d'opé-
ra, soucieux de sorfir des sentiers battus,
monte un ouvrage tombé dans 'oubli.
Mission noble, mais qui tourne souvent
au procédé, Parfois, cependant, c'est le
fruit d'une démarche sincére et I'occa-
sion de découvrir un chef-d'cuvre, C'est
ce qui vient de se produire au Capitole
de Toulouse, ol Nicolas Joel a consacré
toute sa passion 2 la réhabilitation d'une
ceuvre captivante : |'(Edipe de George
Enesco, qui n'avait plus été représenté
en version scénique en France depuis sa
création en 1936,

Quelle musique ! Le violoniste rou-
main, professeur de Yehudi Menuhin,
s'y révele un compositeur dont le langa-
ge ne ressemble 2 aucun autre, Ni tout
fait frangaise, ni franchement d'Europe
centrale, sa musique crée des climats

par des b inclam

D'une di remar-

pour découvrir une nouvelle
graminée, humer une rose

au parfum de pamplemousse.
Souvent, le but était plus simple :
trouver la plante idéale, celle qui
polisse vite et qui ne créve pas.
Partout, les questions affluaient.
Une dame en

quin'y connaissait rien
enmatiére de jardin, demandait
aun spécialiste du fuchsia

bles, qui s‘élnignell! de tout schéma
classique sans paraftre dissonantes.
L'orchestration invente des timbres
inédits, le tempo fluctue comme un
organisme vivant, le magnifique texte
d'Edmond Fleg est constamment intel-
ligible sans tomber dans I'imitation
debussyste. Quant a la tragédie, elle est
a la fois hicratique et pleine d’humani-
té. Bref : un ouvrage qui a une dme.

£ L'interprétation lui rend pleinement

5 justice, & commencer par le superbe

= Orchestre du Capitole, dont la baguetie
de Pinchas Steinberg tire une palette
infinie et une totale fluidité du déroule-

son jeu est statique, sa voix estmordan-
te et claire, toujours au service de

quahle se délache la géniale Marie-Ni-
cole Lemieux : on n'imaginera phis sans
elle lascéne de la Sphinge, point culmi-
nant de la partition, moment de chair

repousserait aprés avoir gelé,
«Oui, car le fuchsia reste poii 1
Ailleurs, un collectionneur
dece qui se ressernblait

de poule dont la conduisit de lai
le compositeur au bord de la folie. congelée expliquait qu'il en avait
Dans des décors un peu | décimé d

paresseux d'Fzio Frigerio, la mise en | deles

scene joue profil bas, comme si elle pré-

férait ne pasi avecla

inouie d'une musique b
Nicolas Joel sait maintenant ce que I'on
attend de lui a la téte de I'Opéra Bas-
tille : qu'il ne prive pas plus longtemps
le public parisien de ce chef-d'ceuvre.

CrmisTiay Merus | le

W Capiiole de Toulouse, jusqitau 19 octobre.
Tél. ;0561 6313 13
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Yohji Yamamoto,

le noir en lumiere

ALBUM

Avecl'ouverture

prochaine, dans les beaux

:].uanigrs parisiens,
une

3ui présente I'ensemble

e son univers, le designer
japonais agrandit son cercle
d'admirateurs.

SAMEDI 4 octobre, défilé de la
Japonaise Limi Feu au Musée de
I'homme, & Paris : un petithomme
vient s'asseoir au deuxiéme rang,
Calfeutré dans un pardessus over-
size, un feutre vissé sur la téte, des
Dr Martens aux pieds... Qui ne
connait del;

fashion sur le bout des doigts
pourrait le prendre pour un touris-
tequiabemé le service de sécurité.
C'est Yohji Yamamoto, De son sie-
ge, 1l scrute Vassistance, scanne
chaque silhouette de ses yeux
noirs comme des rayons laser.
Rien ne lui échappe, sans que la
‘moindre expression ne se lise sur
son visage. Y compris lorsque la
jeune styliste, en fait sa fille, celle
qui sera peut-éire appelée i pren-
dre sa succession, vient saluer le
public. Cest tout lui, trés japonais
pense-t-on, tant il nous a donné i
voir, au fil d'une trentaine
d'années, un profil de sage, imper-
turbable, concentré, a distance des
coups d'éclat et du besoin de noto-

1é du bonhomme. Et des véte- | Repéres
ments »,lache Iréne Silvagni, direc-
teur créatif de la maison pendant 1943 : Naissance & Tokyo.
une dizaine d’années, avant de | 1969 : Grand prix
devenirla du Bunka College.
dudesigner. 1971: Lancement de la marque Y's.

Yohji Yamamoto a souvent 1981: Premier défilé femme & Paris.
expliqué son amour du noir par | 1984 : Premiére collaction
son enfance dans les jupes som- | Yamamoto pour homme.
bres desa mére, 1989 ; Le Cer g
guerrealors qu'il n‘avaitque3ans, | Pompidou commande & Wim
1l a justifié son inlassable recher- | Wenders un long métrage sur
che autour des formes déstructu- | Yohji Yamamoto, initulé Camets
rées, des volumes, des tombers, | de notes sur vétements et villes.
par sa profonde remise en ques- | 1996 : Lancement du premier
tion & I'age de 23 ans. Lui qui était | parfum, baptisé Yohji
en quatrigme année de droit a | 1999 : Intemational Award

tout plaqué pour | décem parla Councilof Fashion

épauler sa mére, couturiere de | Designers of America (CFDA).
quartier dans une petite échoppe | 2000 ; Réalisation des costumes
4 Tokyo. Fumi Yamamoto s'est | de Aniki, mon frire, de Takeshi
rapidement faite & I'idée que son | Kitano, suivis, en 2002, de coux
fils unique ne serait pas un nota- do Dolls du méme cinéaste.
ble. Mais & une condition : qu'il | 2002: Lancement de Y-3
suive des cours pour apprendre | on tandem avec Adidas.
séricusement le métier de tailleur. | 2008 : Expositions
Au Bunka Gakuen College, le jeu- | monographiques & Florence,
ne homme décrochera le grand | Paris puis Anvers.
prix. Et lancera, en 1971, la mar- | 2008 Lancemant da la ligna
queY's, qui réi degrands | Comi
classiques. d'une boutiqus étendard & Paris.
Tlimpose une esthétique

Dix ans plus tard, son premier
défilé a Paris, en pleine ére Monta-
na-Mugler-Gaultier et leurs super-
women 2 la féminité exacerbée,

Done, mystérieux, ce Yohji
Yamamoto. Définitivement pas de
ces designers qui se donnent en
piiture en une interview. « Les pre-
miéres fois que tu le rencontres, tu
ne vois que son coté réservé, presque
gourou s, se souvient I'ltalien
Ennio Capasa, qui a appris le
métier & ses cotés pendant deux
ans, avant de lancer sa marque
Costume National, Pour saisir le
personnage, peut-ére faut-il alors

si générale, Le lendemain, Le
Figarolui taille un costard en régle,
Libération titre « La troisiéme guer-
re du feus, Quant au Women's
Wear Daily, 1l publie une double
page, avec un look de Yohji a coté
d'une silhouette de Rei Kawakubo
- la créatrice de Comme des Gar-
gons, a I'époque sa compagne -, le
tout barré d’un « Sayonara » (au
revoir, en japonais). Malgré cet
accuell, le créateur persiste dans

e repasser homme
et femme, tellg tires s

pel d'un univers aussi sublime
qu'étrange. Un rendez-vous qui se
renouvelle, quatre fois 'an depuis
1981, avec ses pics de création et
ses saisons d'hésitation, mais rare-
ment accompagné d'explication.
«Je suis une souris en cage qui fait
inlassablement tourner sa roue, dit-
il. Chaque saison, je joue la méme
muslqueavecdes arrangements dif-
férents. » Alors, pour le cerer, il
faudra tout écouter, guetter ses
réponses autant que ses longs
silences. S'immerger dans son uni-
vers, le suivre & l'autre bout du
monde pour un défilé inédit dans la
Cit¢ interdite, a Pékin. Infiltrer sa
garde rapprochée: sa mére (7),
Fumi, 93 ans, de tous ses voyages et
défilés; son fils Yuji (directeur
commercial de la ligne Y's) ; sa fille
Limi Feu (3) ; et nombre de colla-
borateurs qui forment une famille
recomposée, Enfin, peut-étre,
découvrira-t-on la face cachée de
Yohji Yamamoto : vrai bon vivant,
joueur, fétard, coureur de jupons...

Des silhouettes de profil

Ses créations trahissent sa fas-
cination pour les femmes, méme
s'll drape leur sensualité sous des
Etoffes. « Un collier peut apporter,
entre cou et décolleté, dans cet espa-
ce incertain et fragile, une résonan-
ce de douceurn, confiait-il, par
exemple, lors du lancement de sa
ligne de bijoux avec Mikimoto, « Il

i ses tissus porteurs
d'un vécu. Sans reldche, il poursuit
dans sa voie et impose une esthéti-
que. Au point que d’aucuns en
viennent & se demander si ce desi-
gner-la n'est pas sourd aux criti-
ques, coupé du monde, « Les arti-
cles qui disent que je suis génial ne
mont jamais mis en joie », liche
celui qui avoue passer, en quaran-
te-huit heures, « de l'excitation la
plus forte, au moment du fitting
('essayage et lattribution des
modeles A chaque mannequin,
NDLR, 1 et 2), au rejet de la collec-
tion jusquala détestation, dés lafin
du défilé ». Une fagon de se réatte-
ler immédiatement a l'ouvrage,
« de toujours se battre », résume-t-
{l. Mais il ne s'implique jamais dans
la réalisation des campagnes de
publicité, «Je fais des vétements,
pasdes photos » justifie le designer,
quis'en remettra au directeur artis-
tique Marc Ascoli dés sa premiére
campagne, en 1984, Ce demier se
souvient : « Il n'a jamais aimé par-
ler, ni s'expliquer. Quand nous tra-
vaillions ensemble, il se contentait
de me présenter les vétements. A
'moi de lui faire des propositions. »

Le jeune photographe Max
Vadukul abéné-

A

Yohji décrit son processus de
création comme « un jeu de ping-
pong avec ses équipes ». Y compris
avec Adidas qui édite Ia ligne Y-3
depuis 2002. Et Mikimato pour les
bijoux, Mandarina Duck pour des
sacs et l'industriel italien Sniv pour
la ligne mixte Coming Soon (6),
lancée cet automne. « Je n'ai pas
vendu mon nom, ce ne sont pas des
licences, mais un travail en com-
mun », explique Yohji Yamamoto
qui, voila quatre ans, a ressenti la
nécessité de diversifier sa présence
danslamode. « /i longtemps pen-
séque mon cercled'aficionados suf-
fisait & faire vivre mon entreprise,
explique-t-il. Mais une griffe ne
peut plt d'étre artisti-

ficier d’une carte blanche. Puis
Paolo Roversi, Nick Knight (4 et 8),
Craig McDean, David Sims, Inez
Van Lamsweerde et Vinoodh
Matadin, & chaque fols, intervien-
dront comme un filtre, pour ame-

la rue et de deviner, rien

quia leur démarche, si
elles sont belles ou pas. »

On comprend pour-
quoi il campe I'allure
générale de ses silhouettes
en les dessinant de profil,
vire de dos, plutdt que de
face comme la plupart des
autres créateurs, Son style
est tout sauf une histoire
d'apparence et de chif-
fon, malgré le titre « Juste
des vétements» de son
exposition, & Paris, en
2005. Sa mode, ses dégai-
nes et leurs dérails, ses
images  publicitaires
comme ses projets de
nouvelles lignes, for-
ment un tout révélateur
de sa personnalité.
«Quand on regarde ses
vétements & l'envers, on
serend compte de la complexi-

ner d surla mode de
Yamamoto. Des images qui ont
contribué & cristalliser I'univers du
Japonals dans 'esprit du public. Et
signent une maniére de tra-
vailler : quand il collabore avec
quelqu'un, le couturier fait
conflance. « Quand je me suis

que. Il lui faut aussi faire du busi-
ness, étre plus présente sur le mar-
ché, ouvrir de nouvelles boutiques
pour continuer d'étre créative au
moment des défilés. » Ad vitam
aeternam ? « Je n'ai jamais fait de
projet de carrire, mais je crois que
Je suis lancé pour faire des véte-
‘ments jusqu'a tomber. » Ce n'est
pas demain la veille, A voir toutes
ses lignes rassemblées dans le
nouvel espace du 4, rue Cambon
(5), on se dit que Yohji traverse
plutdt une deuxidme jeunesse.
BERNA

présenté a lui, je ne
rien de la mode. Mais il a dit
avoir une intuition,
uneformedecurio-
sité. 1l m'a laissé
dessiner des
modeles, puis
N m'a demandé
de les couper et
de les confec-
J tionner  moi-
méme pour voir

maccueillir a ses

cOtés », se sou-

vient Ennio
Capasa.
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